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为推进苏州商业空间高质量建设发展，根据市委、市政府的工作部署和苏州市国土空间总体规划编制要求，结合我市实际，借鉴北京、上海等城市的编制经验，在已编制的《苏州市区商业网点布局规划（2021-2035）》（以下简称原《规划》）的基础上，特完善制定《苏州市商业空间布局规划（2021-2035年）》（以下简称《规划》），现将有关情况说明如下。
一、编制必要性
近年来，随着人们收入水平和生活水平的不断提高，对商业空间的需求更趋向多元化、品质化、数字化和国际化。结合发展诉求，原《规划》尚存在一些不足：一是市域一体化视野有待加强；二是商业消费空间分级分类需结合新要求调整；三是首店首发、夜经济等特色资源挖掘不足；四是数字消费新业态等配套支撑系统有待完善。编制《规划》是紧扣培育创建国际消费中心城市的重要契机，适应消费升级和数字化转型的趋势，以需求导向、科学布局、特色彰显、创新转型为基本原则，以打造国际化商务服务中心、枢纽型商贸流通中心、品质型体验消费中心和智慧型商业创新中心为目标，促进全市消费市场规模不断扩大，满足人民日益增长的美好生活需要。
二、起草过程
按照相关要求，我局负责牵头起草《规划》。一是成立《规划》起草小组，以局分管局长为主要负责人，局市场体系建设处具体负责起草工作。二是组织专题座谈，组织编制单位等部门召开专题会议，共同学习上海、背景等城市先进经验，探讨工作推进思路。三是开展实地调研，对四县市及吴江进行一一走访调研，召开座谈会听取各板块发展诉求，充分调研市域范围各级各类商业空间载体，形成专题调研报告。
三、主要内容
原《规划》的基础上，重点完善以下内容：
一是市域统筹，系统谋划。将规划范围扩大到全市范围，各级国土空间规划的基础上，统筹全市各级各类商业资源分布，兼顾区域共享，系统谋划商业网点规划建设。
二是层级优化，体系完善。匹配苏州培育国际消费中心城市的目标任务，全市构建“442”的商业空间布局体系，包括由“国际消费集聚区、城市消费中心、区域消费中心、社区生活消费圈”构成的4级商业消费中心，“特色商业街区、夜间经济集聚区、首店首发经济示范区、商品交易市场”构成的4个特色商业功能区，以及以“商贸物流体系和商业数字化体系”为主的 2个配套支撑体系。
三是多元导向，特色彰显。立足江南文化特色，以多元消费为导向，将苏州商业消费空间与商务办公、科技创新、交通枢纽等多元城市服务功能共同规划，实现跨界融合发展。增加首店首发经济、夜间经济集聚区等功能区规划，坚持高端化和大众化并重，打造多维度、差异化、多元化消费空间。
四是数字转型，配套支撑。打造“区域物流枢纽节点+物流配送中心+末端配送网点”的城市商贸物流三级网络体系，优化完善冷链物流支撑体系、应急保供体系和商业数字化发展体系。
