
关于《“苏州大米”区域公用品牌管理办法（征求意见稿）》的起草说明
苏州市农业农村局
根据规范性文件制定要求，现将制定《“苏州大米”区域公用品牌管理办法》（以下简称《“苏州大米”管理办法》）的相关情况说明如下：

一、制定背景

（一）是农业品牌建设的重点任务。2018年12月10日，苏州市政府印发《苏州市农产品区域公用品牌建设实施意见》（苏府办[2018]337号），提出“强化农产品区域公用品牌动态管理”和“健全农产品区域公用品牌评（认）定机制”等重点任务，而且强调“要以‘苏州大米’区域公用品牌建设为切入点”。因此，需要建立“苏州大米”区域公用品牌的管理制度，深入推进品牌强农和现代农业高质量发展。

（二）有省级管理规范的经验借鉴。2021年9月3日，省市场监督管理局发布《农产品区域公用品牌管理规范》（DB32/T 4098-2021），归口单位为省农业农村厅，该地方标准提出了农产品区域公用品牌的管理原则、基本条件、申报程序、使用要求、维护与发展等一系列内容，为我市开展“苏州大米”区域公用品牌的管理工作提供了经验借鉴。

（三）农产品区域公用品牌建设具有良好基础。近年来，我市积极开展苏州大米、水八仙、阳澄湖大闸蟹、苏太猪、洞庭山碧螺春茶等优势产业农产品区域公用品牌的创建、保护和发展，努力提升全市农产品区域公用品牌数量、品牌质量和品牌价值，区域公用品牌建设走在全省前列。同时，经过多年的实践积累，我市在区域公用品牌的框架设计、管理指导、质量监督等方面拥有了较为成熟的经验。

二、制定过程

一是苏州市农业农村局农产品质量安全监管科于8月起草了《“苏州大米”管理办法》（征求意见稿），并按照行政规范性文件的相关规定要求，于8月14日正式发函，向局各科室、事业单位，各县级市（区）农业农村部门广泛征求意见建议。截止到8月21日，共收到意见建议3条，并均已经吸收采纳。二是组织相关专家进行座谈、论证。经研究，认定《“苏州大米”管理办法》的制定具有必要性、可行性、合理性，制定主体、权限合法，政策依据充分，制定程序合法、形式合法、材料齐全。三是扎实推进办法修编，形成《“苏州大米”区域公用品牌管理办法（征求意见稿）》。

主要内容

《“苏州大米”管理办法》共六章23条，明确了“苏州大米”品牌的定义内涵，即苏州市域范围内由被授权主体使用在“大米”产品上的区域公用品牌，是苏州市优质大米的代表；以及“苏州大米”产品的定义内涵，即在苏州市域范围内，具有绿色食品或有机农产品认证，或在江苏省绿色优质农产品基地、全国绿色食品原料标准化生产基地种植的粳稻谷，并经过烘干、脱壳、碾磨等加工工序制成的大米。

在申报条件方面，《“苏州大米”管理办法》明确了主体条件、品牌条件、产品条件等。申报主体为在苏州市域范围内依法登记，具备独立法人资格的龙头企业、农民合作社或家庭农场；申报品牌应已经取得合法有效的商标注册证，且商标注册人为申报主体；具备一定的种植规模或加工能力，能有效进行产品质量控制和监管，加入国家农产品质量安全追溯管理信息平台；产品质量必须达到《苏州大米品质分级》团体标准所规定的质量、安全等各项要求。

在申报授权程序上，《“苏州大米”管理办法》将遵循自愿申报、依法授权、公正公开、动态管理的原则，由申报主体自愿申请，并由所在县级市（区）农业农村部门推荐，经县级农业农村部门审核、市级农业农村部门复核并公示公告。

《“苏州大米”管理办法》将对“苏州大米”品牌的申报授权、公示公告、品牌使用、质量监管等方面实施监督管理，加强对“苏州大米”品牌和产品的监管保护。同时，被授权主体要自觉接受监督，一旦出现产品质量问题，将被取消授权使用资格，并且三年内不得再次申报。



